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Persoonlijke cadeaus winnen aan populariteit. Tegelijkertijd maken
nieuwe technologieén het mogelijk om producten steeds verder te
personaliseren. BoekjesAtelier speelt in op deze ontwikkeling met
gepersonaliseerde kinderboeken waarin niet alleen de naam, maar
ook het karakter, het verhaal en de illustratiestijl worden afgestemd
op het kind. Met behulp van Artificial Intelligence [Al] kan in korte
tijd een volledig uniek voorleesboek worden samengesteld vol
persoonlijke details

“Door het verhaal persoonlijk te maken, ontstaat een boek dat niet
alleen leuk is om te lezen, omdat het kind zichzelf herkent, maar ook
een cadeau waar zichtbaar aandacht en moeite in zit.” aldus de
oprichters. De ontwikkeling van het platform begon vanuit een
persoonlijk idee en groeide uit tot een onderneming. In dit artikel wordt
ingegaan op het ontstaan van BoekjesAtelier, de rol van technologie
en de keuzes die zijn gemaakt in de ontwikkeling en positionering
van het product.

Lisa Kasius & Wouter Ouwens
van BoekjesAtelier



Geinspireerd door Pim

In december 2024 werden de oprichters van BoekjesAtelier ouders van
hun zoon Pim. Zoals hij veel jonge gezinnen ontstond al snel een dagelijkse
routine van voorlezen. Tegelijkertijd groeide een idee: wat als we zelf een
gepersonaliseerd voorleesboek maken in de stijl van het geboortekaartje,

waar Pim zichzelf écht in herkent.

Al snel werd gestart met het ontwikkelen van een eerste gepersonaliseerd boek
met behulp van Artificial Intelligence [Al]. Volledig in de stijl van het geboorte-
kaartje. In deze eerste versie speelde Pim zelf de hoofdrol. Niet alleen met zijn
naam, maar ook met een personage dat op hem leek en een verhaal met veel
herkenbare elementen en in de stijl van zijn geboortekaartje. Wat begon als
een persoonlijk experiment, groeide in de maanden daarna uit tot een breder
concept. In de avonduren en weekenden werd het idee verder uitgewerkt tot
een platform waarmee gebruikers eenvoudig een eigen gepersonaliseerd
kinderboek kunnen samenstellen. Zo ontstond BoekjesAtelier.

Het product

Waar veel bestaande oplossingen zich beperken tot
naam en uiterlijk, richt BoekjesAtelier zich op drie
niveaus: karakter, verhaal en illustratiestijl.

Gebruikers kunnen onder andere een stijl kiezen die
aansluit bij een geboortekaartje, kinderkamer of
favariete knuffel. Daarnaast wordt vooraf een
volledige preview van het boek getoond en is er
ruimte om aanpassingen te doen.

“Juist die controle over het eindresultaat maakt het
verschil,” aldus de oprichters. “Je weet vooraf pre-
cies wat je krijgt.”

De doelgroep varieert van jonge ouders tot opa’s en
oma’s en mensen die op zoek zijn naar een origineel
kraamcadeau of verjaardagscadeau.

Technologie met aanc

Voor het maken van de boeken waordt gebruikgemaakt
van Artificial Intelligence [Al]. Tegelijkertijd is in de
opzet van het platform veel aandacht besteed aan
privacy en veiligheid, het gaat tenslotte om gegevens
van kinderen. Geliploade foto’s worden uitsluitend
tijdelijk gebruikt om een beschrijving te genereren
en worden daarna verwijderd. We werken alleen

met partijen die data niet inzetten voor het trainen
van hun maodellen en die voldoen aan Europese
privacyregels.

Persoonsgegevens warden zo minimaal maogelijk
verwerkt en conform de geldende richtlijnen
behandeld. Daarnaast is het systeem zo ingericht
dat de gegenereerde content altijd geschikt is voor
jonge kinderen en niet buiten de beoogde toepassing
kan worden gebruikt. Het boek wordt in Nederland
gedrukt als een luxe hardcover van 21 x 21 cm.
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Van idee naar onder

De stap van idee naar onderneming bracht
verschillende vraagstukken met zich mee,
onder andere op het gebied van positionering,
prijsstelling en marktbenadering.

In deze fase werd op strategisch en bedrijfskundig
vlak gespard met Kasius & Partners. Het hielp om
het concept en business plan scherper te krijgen
en keuzes te maken in hoe we het product in de
markt zetten.

Vooruitblik

BoekjesAtelier is in Maart 2026 gestart en er

zijn al veel verschillende boekjes verkocht.

“Het is heel leuk om te zien wat voor persoonlijke
boeken er gemaakt worden en bijzonder dat er
vele kinderen inmiddels voorgelezen worden uit
hun eigen boek van BoekjesAtelier!”

De komende periode ligt de focus op het verder
verbeteren van het product en het uithreiden van
functionaliteiten. Zo is het sinds kart mogelijk
om een tweede karakter (sidekick] toe te voegen
in het verhaal (bijvoorbeeld een broertje, zusje,
ouder of huisdier]) waardoor het boek nag
persoonlijker wordt. Ook is het mogelijk een
boekje te maken in een specifiek thema. Denk
bijvoorbeeld aan het worden van grote broer

of zus, op het potje gaan of een speciaal

verjaardagsverhaal.

Tekst: Kasius & Partners
Wat begon met één boek voor Pim, heeft Ontwerp en opmaak: Jaco Kazius Vormgeving, Woerden.
inmiddels geleid tot vele unieke verhalen voor
kinderen door heel Nederland en Belgié. Kasius & Partners
Benieuwd hoe een gepersonaliseerd kinderboek "' Meidoornkade 22
eruitziet of wil je zelf een uniek (kraam]cadeau 3992 AE Houten
maken? Bekijk de voorbeelden en ontdek +31(0) 3063728 183
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